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Аннотация. Статья посвящена оценке конкурентоспособности натуральных образцов косметической 

продукции, изготовленной на основе лечебных грязей. В отличие от других аналогичных исследований, 

в работе реализовалась адаптивная авторская методика, базирующаяся на использовании сочетания 

алгоритма сенсорного анализа и потребительской дегустации. Подобная методика позволяет за счет 

балльно-рейтинговой оценки выделить конкурентные преимущества продукции, а также оценить 

влияние отдельных показателей товара на общее впечатление от непосредственного контакта 

с объектом исследования. Цель исследования заключалась в доказательстве наличия конкурентных 

преимуществ у продукции, выпускаемой региональными производителями, возможности вести 

конкурентную борьбу за рынки сбыта с известными национальными и зарубежными брендами. 

Актуальность исследования обусловлена реализуемыми в стране программами импортозамещения 

и  поддержки национальной промышленности в  направлении переориентации потребителя 

на отечественную продукцию. Статья имеет практическое значение, так как используемый авторский 

подход к  оценке конкурентных преимуществ может применяться в  работе производственных 

и торговых предприятий независимо от товарной специализации. Его адаптивность обусловлена 

простотой применения, а  также меньшей субъективностью полученных результатов благодаря 

исключению в  ходе исследования фактов предвзятого отношения потребителя к  конкретным 

торговым маркам. Часть полученных результатов могут отражать наличие или отсутствие сенсорной 

памяти потребителя, что также может использоваться как элемент конкурентных стратегий при 

производстве и продвижении продукции на товарный рынок. Доказано, что региональные бренды 

косметической продукции по многим параметрам имеют более высокие потребительские свойства 

по сравнению с отечественными аналогами. 
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Abstract. The article is devoted to the assessment of the competitiveness of natural samples of cosmetic 

products made on the basis of therapeutic mud. Unlike other similar studies, an adaptive author's technique was 

implemented in the work, based on the use of a combination of the sensory analysis algorithm and consumer 

tasting. A similar technique allows, due to the point-rating assessment, to highlight the competitive advantages of 

products, as well as evaluate the influence of individual indicators of the goods that affect the overall impression 

of direct contact with the object of research. The purpose of the study was to prove the presence of competitive 

advantages for products manufactured by regional manufacturers, the ability to compete for sales markets with 

famous national and foreign brands. The relevance of the study is due to the programs of import substitution and 

support of the national industry in the country in the direction of the consumer reorient for domestic products. The 

article is of practical importance, since the author’s approach to evaluating competitive advantages can be applied 

in the work of industrial and trade enterprises, regardless of commodity specialization. Its adaptability is due to 

the simplicity of application, as well as the lesser subjectivity of the results, due to the exclusion of the facts of 

the prejudice of the consumer to specific brands during the study. Part of the results may reflect the presence or 

absence of the sensory memory of the consumer, which can also be used as an element of competitive strategies 

in the production and promotion of products to the commodity market. It is proved that the regional brands of 

cosmetic products in many respects have higher consumer properties compared to domestic analogues.
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Введение

В
ажнейшими природными и рекреа-

ционными ресурсами Крыма явля-

ются грязевые приморские озера, 

источники гидроминеральных ресурсов, 

так называемых донных отложений – пе-

лоидов (ил, грязь, глиняные соединения), 

обладающих целебными свойствами много-

функционального спектра действия. В про-

шлом столетии ученые открыли свойства 

целебных грязей, которые применимы для 

продукции косметологии. С тех пор в ре-

гионе началось массовое развитие косме-
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тической продукции на натуральном орга-

ническом сырье. Способствовала такому 

развитию сформировавшаяся на тот мо-

мент база санаторно-курортной индустрии, 

связанная с грязелечением. Исторические 

документы подтверждают тот факт, что гря-

зелечение как медицинская лечебно-про-

филактическая процедура применялось 

в Крыму еще с древних времен, а особен-

ности целебной грязи описаны в  трудах 

историка Плиния [1]. 

Реформация в  экономической сфере 

деятельности Республики Крым, а также 

мировые политические события поспособ-

ствовали становлению в регионе мощной 

и хорошо развитой отрасли – парфюмерно-

косметической промышленности. Особое 

влияние на восстановление материальной 

базы, а также модернизацию производства 

оказали привлеченные инвестиции, позво-

лившие в кратчайшие сроки вывести про-

изводство продукции на  всероссийский 

уровень [2]. 

Крымская косметика, наряду с эфирными 

маслами и парфюмерными цветочными ком-

позициями, встала в один ряд с известными 

мировыми брендами, не уступая им по набо-

ру функциональных свойств и уникальности 

рецептур. Широкое развитие получили ли-

нейки натуральной косметики на основе ле-

чебных грязей, содержащие в своем составе 

пелоиды Сакского, Ойбурского, Красного, 

Майнакского и других озер. Производите-

ли с помощью научно-исследовательских 

институтов создали уникальные по своему 

рецептурному составу комбинации органи-

ческих веществ, включающие минеральное, 

растительное и животное сырье, сформи-

ровав тем самым неповторимый региональ-

ный бренд, известный далеко за пределами 

Крыма. Крымская натуральная косметика 

в комбинации с местными грязелечебница-

ми стала своего рода визитной карточкой 

полуострова, а продукция – конкурентоспо-

собным заменителем многих известных оте

чественных и зарубежных брендов. 

Обзор литературы

Отмечено, что научное сообщество, не-

взирая на высокий потенциал крымской кос-

метической промышленности, уникальные 

разработки и неповторимость функциональ-

ных свойств, продолжает «обходить сторо-

ной» крымский рынок натуральной косме-

тики, ограничивая свои исследования пре-

имущественно общими обзорами состояния 

ресурсной базы и тенденциями в области 

розничных продаж [3]. Из того небольшо-

го числа научных трудов, которые посвяще-

ны рынку натуральной косметики на осно-

ве лечебных грязей, стоит отметить работы 

ученых С. В. Мурадова [4], С. В. Степанова 

[5], Х. Г. Карагулова [6], Д. А. Вахтеевой [7], 

О. Б. Ярош и Э. А. Митиной [8], Н. Н. Калько-

вой [9] и др. Практически отсутствуют науч-

ные исследования уникальных характери-

стик крымской натуральной косметики, ее 

конкурентных преимуществ, а также пер-

спектив наращивания экспорта, что во мно-

гом обуславливает актуальность исследо-

вания и формирует для производителей на-

учную базу, которая позволит использовать 

отдельные конкурентные преимущества 

национальной и региональной продукции 

в рамках реализуемых стратегий импорто-

замещения и продвижения, формирования 

конкурентоспособного предложения. 

Характеристика объектов 
исследования 

В торговой практике принято выделять 

следующие группы косметических средств: 

уходовая, гигиеническая, декоративная, за-

щитная, лечебно-профилактическая и специ-

альная косметика. Особую группу формируют 

лечебно-профилактические косметические 

средства, которые по ряду свойств прибли-

жены к фармацевтическим препаратам [10]. 

Одним из направлений этой группы являет-

ся косметика на основе лечебных (целеб-

ных) грязей. Список косметических средств, 
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содержащих извлечения из грязи, достаточно 

широк. Это крема для различных типов кожи 

лица и рук, тоники для лица, маски для лица 

и волос, антицеллюлитные маски, шампуни, 

бальзамы-ополаскиватели. Основные вариан-

ты использования лечебных грязей в составе 

косметических средств: чистая грязь, грязь 

в комплексе со вспомогательными и действу-

ющими веществами, косметическая продук-

ция на основе извлечений (экстрактов) из гря-

зей. 

Вследствие отсутствия единой класси-

фикации косметических средств на основе 

лечебных грязей была составлена автор-

ская схема ассортимента продукции, пред-

ставленной в торговой сети (рис. 1).

Сама лечебная 

грязь 

Therapeutic mud 

Крема  

на основе 

лечебных 

грязей:  

для тела, лица, 

рук, ног

Creams based 

on therapeutic 

mud: for body, 

face, hands, feet 

Антицел-

люлитные 

средства 

на основе 

лечебных 

грязей 

Anti-cellulite 

products based 

on therapeutic 

mud

Средства 

восстанавливающие 

и профилактические 

для волос  

и кожи головы 

(маски, сыворотки, 

бальзамы) 

Restorative and 

preventive products 

for hair and scalp 

(masks, serums, 

balms) 

Грязевые 

препараты 

широкого 

функционала 

Mud 

preparations 

with a wide 

range of 

functions

Средства для 

ванн, растирок  

и компрессов  

на основе грязей, 

в том числе 

дезодоранты 

Products for 

baths, rubs and 

compresses 

based on 

mud, including 

deodorants 

Лечебно-

профилактические 

средства для кожи 

лица, тела  

(маски, мыло)

Therapeutic  

and preventive 

products for the 

skin of the face and 

body (masks, soap)

Классификация ассортимента косметической продукции 

на основе лечебных грязей 

Classification of the assortment of cosmetic products based 

on therapeutic mud

Рис. 1. Классификация ассортимента косметических товаров на основе лечебных грязей

Fig. 1. Classification of the assortment of cosmetic products based on therapeutic mud
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С целью установления конкурентных 

преимуществ региональной косметиче-

ской продукции на основе лечебных гря-

зей было отобрано шесть торговых ма-

рок, реализуемых в торговой сети «Чи-

стый дом», которые покупатели отметили 

как наиболее предпочитаемые бренды. 

В  качестве объектов исследования бы-

ла выбрана самая популярная позиция – 

маски для лица. Характеристики шести 

образцов для исследования представле-

ны в таблице 1.

Согласно данным таблицы 1, для иссле-

дования выбрано шесть образцов крем-

Таблица 1. Характеристики образцов для исследования 

Table 1. Characteristics of samples for research

Торговая  
марка

Trademark

Объект 
исследования

Object of study

Состав

Compound

Объем 
упаковки, мл 

Packaging 
volume, ml

Цена, руб.

Price, RUB

«Сакские 
грязи» 

Крем-маска для лица 
омолаживающая 
«Аквабиолис»

Вытяжка грязи Сакского озера, 
глицерин, оливковое масло, композиция 
растительных экстрактов ромашка, 
хвощ, дистиллированная вода

15 105

ARAVIA 
Professional

Маска-крем 
омолаживающая 
с комплексом 
минеральных грязей 
Anti-aging mud mask 

Комплекс минеральных грязей, 
глюконовая кислота, глина голубая, 
масло кокоса, ниацинамид, экстракты 
граната, ананаса, смородины

100 873

«Крымская 
живая 
косметика»

Крем-маска 
омолаживающая для 
проблемной кожи 
с экстрактом зеленого 
чая Сrimea minerals

Вода, масло лесного ореха, грязь 
Сакского озера, масло авокадо, воск 
эмульсионный, глицерин, экстракт 
зеленого чая, алоэ вера гель

200 475

«Мануфактура 
Дом природы»

Крем-маска для лица 
омолаживающая 
на основе грязи 
Сакского озера

Грязь иловая сульфидная Сакского 
озера, голубая глина, масла облепихи, 
примулы вечерней; экстракты 
зеленого чая, винограда, земляники; 
янтарная кислота, каприк/каприлик 
триглицерид, композиция эфирных 
масел (лемонграсс, лимон, апельсин), 
экстракт розмарина, витамины А, Е, 
L-аскорбиновая кислота 

170 410

Floresan Маска для лица гря-
зевая с прополисом 
на кремовой основе 
омолаживающая 

Вода, глицерин, гиалуроновая кислота, 
глина, грязь Мертвого моря, прополис, 
сера, цинк. Содержит касторовое 
масло, соевое масло, экстракты 
календулы, ламинарии и прополиса, 
ПЭГ-75 ланолин, ПЭГ-100 стеарат, 
цетиариловый спирт

15 33

Eco Tavrida Маска-крем для лица 
на основе Сакской 
грязи «Интенсивное 
омоложение»

Коллоидный раствор грязи Сакского 
озера очищенный, оливковое масло, 
масло ши, экстракт крымской 
розы, экстракт ромашки, полавакс, 
стеариновая кислота, аллантоин, 
витамин А, витамин Е, феноксиэтанол, 
сорбат калия

150 337
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маски  – аналогов по  функциональному 

назначению, содержащих в своем составе 

лечебную грязь. Для оценки конкурентных 

преимуществ были определены следующие 

показатели: цена, натуральность состава, 

удобство упаковки, запах продукта, его 

консистенция, известность торговой марки 

и информативность упаковки. 

Методика и показатели для 
проведения оценки

Методика исследования базировалась 

на  общенаучных методах анализа [11]. 

Для оценки показателей рекомендована 

5-балльная шкала, оценка по показателям 

которой приведена в таблице 2.

Выставление баллов рекомендовано 

в пределах 1–5 баллов по следующей шка-

ле: 5 баллов – отличный показатель; 4 бал-

ла – хороший показатель; 3 балла – выше 

среднего показатель; 2 балла – удовлетво-

рительный показатель; 1 балл – показатель 

ниже удовлетворительного.

Для оценки показателя по стоимости был 

проведен пересчет цены продукта на 10 мл 

объема. Полученные данные представлены 

в таблице 3.

Согласно данным таблицы 3, после пе-

ресчета стоимости товара на 10 мл объ-

ема самой дорогой оказалась маска тор-

говой марки ARAVIA Professional, самой 

дешевой – маска торговой марки Floresan. 

Оценка натуральности состава проводи-

лась с использованием экспертного под-

хода. Максимальная оценка выставлялась 

тем продуктам, в составе которых отсут-

ствовали или содержались в минимальном 

количестве синтезированные или искус-

ственные ингредиенты. Особое внимание 

уделялось содержанию в продукте воды, 

которая как составной элемент не выпол-

няет какой-либо функции, кроме увеличе-

ния объема продукта. Также обращалось 

Таблица 2. Шкала оценивания показателей косметики  

Table 2. Cosmetics evaluation scale

Показатель

Indicator

Максимальное количество 
баллов

Maximum points

Критерий значения балла 
(рейтинг)

Score value criterion (rating)

Натуральность состава 5 0,25

Цена 5 0,25

Запах 5 0,2

Консистенция 5 0,1

Информативность упаковки 5 0,1

Удобство и практичность упаковки 5 0,05

Известность торговой марки 5 0,05
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Таблица 3. Данные пересчета цены объектов исследования 

Table 3. Data on the recalculation of the price of the research objects

Торговая марка

Trademark

Объем упаковки, мл 

Packaging volume, ml

Цена, руб.

Price, RUB

Цена за 10 мл 

Price for 10 ml

«Сакские грязи» 15 105 70,0

ARAVIA Professional 100 873 87,3

«Крымская живая косметика» 200 475 23,8

«Мануфактура Дом природы» 170 410 24,1

Floresan 15 33 22,0

Eco Tavrida 150 337 22,4

внимание на натуральные дополнительные 

вещества, входящие в состав, улучшающие 

и расширяющие функциональный спектр 

исследуемых образцов.

Оценка запаха продукта проводилась 

с позиции его резкости и приятности, учи-

тывая, что данный продукт наносится в об-

ласть дыхательных путей, а это при наличии 

тяжелых запахов усложняет для потребите-

ля процедуру использования маски, оказы-

вая негативное влияние на ожидаемые про-

филактические действия. 

Оценка консистенции проводилась с уче-

том ее плотности и текучести, так как ос-

новная функция маски заключается в рав-

номерном нанесении на лицо и удержании 

консистенции в таком состоянии на протя-

жении значительного времени. Также опре-

делялась равномерность консистенции, учи-

тывая возможное ее расслоение или ком-

кование.

Информативность и удобство упаковки 

оценивалось с позиции используемых мате-

риалов, простоты открытия и закрытия кла-

пана, удобства выдавливания маски из упа-

ковки, а также полноты и доступности для 

чтения нанесенной информации.

Известность торговой марки оценива-

лась с учетом собственного мнения и опы-

та пользования продуктом. 

Результаты исследования 

Для оценки объектов исследования была 

сформирована фокус группа из пяти экс-

пертов, в состав которой вошли подготов-

ленные испытатели из числа обучающихся 

студентов института, а также преподава-

тели товароведных дисциплин. Результаты 

балльной оценки, приведенные к средне-

арифметическим значениям, представлены 

в таблице 4.

Согласно проведенному исследова-

нию, лучшими масками на основе лечеб-

ных грязей признаны образцы «Аквабио-

лис» ТМ «Сакские грязи» (Крым) и торговой 

марки ARAVIA Professional (Россия, Москва). 

Худшей, по мнению экспертов, признана 

торговая марка Floresan, имеющая не пол-

ностью натуральный состав, введенную 
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в крем воду, что повлияло на консистенцию, 

которая была очень текучей. 

Высоко оценили эксперты и маски ТМ 

«Крымская живая косметика» (баллы бы-

ли снижены в  основном за  счет резкого 

запаха), ТМ «Мануфактура Дом природы» – 

снижение произошло из-за ненатуральности 

состава, а также торговой марки Eco Tavrida, 

потерявшей баллы вследствие не особой ос-

ведомленности экспертов о бренде. Все эти 

торговые марки получили оценку в 28 бал-

лов. 

Графическое изображение балльной 

оценки представлено в модели «многоуголь-

ник конкурентоспособности» на рисунке 2.

Согласно рисунку 2, наибольший «про-

вал» в баллах отмечен по показателю цена: 

два из шести образцов имели очень высо-

кую цену по сравнению с конкурентами. Вы-

соко эксперты оценили доступность и пол-

ноту информации. Только один из шести об-

разцов – торговая марка Floresan – получил 

по этому показателю три балла, так как со-

став, нанесенный на упаковку, был на ан-

глийском языке, также нечитабельной была 

информация о дате производства и сроках 

реализации. 

Для повышения объективности исследо-

вания был проведен пересчет полученных 

образцами баллов с учетом критериев их 

Таблица 4. Усредненные результаты балльной оценки образцов исследования по показателям 
конкурентоспособности

Table 4. The average evaluation of the study samples for competitiveness indicators

Торговая  
марка 

Trademark

Баллы за оцениваемые показатели / Points for assessed indicators

И
т
о

го
 /
 R

e
s

u
lt

состав

compound

цена 

price

запах 

smell 

консистенция  

consistency

информация 

information

удобство 
упаковки

convenience 
of packaging 

бренд 
brand 

«Сакские 
грязи» 

4 2 5 5 5 3 5 29

ARAVIA 
Professional

5 1 5 5 3 5 5 29

«Крымская 
живая 
косметика»

4 4 3 4 4 5 4 28

«Мануфактура 
Дом природы»

3 4 4 4 4 4 5 28

Floresan 2 5 2 3 4 3 3 22

Eco Tavrida 4 5 4 4 4 4 3 28
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awareness

«Сакские грязи» ARAVIA Professional
«Крымская живая косметика» «Мануфактура Дом природы»
Floresan Eco Tavrida

Рис. 2. Многоугольник конкурентоспособности натуральной косметики на основе лечебных грязей

Fig. 2. The polygon of the competitiveness of natural cosmetics based on therapeutic mud

значимости для потребителя, полученные 

данные представлены в таблице 5.

Согласно балльно-рейтинговой оцен-

ке, уровень конкурентоспособности кос-

метических средств на основе лечебных 

грязей приобрел другую характеристи-

ку. Наибольшее количество баллов на-

брала маска торговой марки Eco Tavrida. 

Данный образец получил самые высокие 

баллы по наиболее значимым критериям, 

а именно у него полностью натуральный 

состав, включающий в качестве добавок 

разнообразные растительные органиче-

ские добавки, и относительно невысокая 

цена, а также хорошие запах и консистен-

ция. При этом лидеры по балльной оцен-

ке ТМ «Сакские грязи» и торговая марка 

ARAVIA Professional при пересчете на рей-

тинг потеряли свои позиции. На второе 

место вышла ТМ «Крымская живая кос-

метика» за счет низкой цены и хороших 

органолептических показателей. В целом 

по результатам анализа были определены 

наиболее высокие конкурентные преиму-

щества у каждого исследуемого образца 

и выделены те недостатки, которые сни-

жают их общий уровень конкурентоспо-

собности (табл. 6).

Согласно данным таблицы 6, основными 

конкурентными преимуществами крымской 

косметики на основе лечебных грязей стоит 

считать показатели натуральности состава 

и хорошие органолептические характери-

стики продукта. 

Также отметим, что конкурентные пре-

имущества отечественной косметики 

на основе лечебных грязей, исследован-

ные на  примере крымских производите-

лей, во многом формируются под влияни-

ем созданного уникального предложения. 
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Таблица 6. Характеристики, формирующие конкурентные преимущества образцов исследования 
и снижающие общий уровень их конкурентоспособности

Table 6. Characteristics that form the competitive advantages of research samples and reduce the 

overall level of their competitiveness

Торговая марка 

Trademark

Характеристики, формирующие 
конкурентные преимущества 

Characteristics that form competitive 
advantages

Характеристики, снижающие общий 
уровень конкурентоспособности 

Characteristics that reduce the overall 
level of competitiveness

«Сакские грязи» Образец имеет отличный запах 
и однородную, густую консистенцию, 
удобную для нанесения, на упаковке 
содержится полная информация 
о составе, имеет место известный 
потребителю бренд 

У образца отмечена достаточно 
высокая цена в пересчете на 10 г 
продукта, в составе содержится вода, 
упаковка разовая: с одной стороны, 
удобная для применения, с другой 
стороны, клапан тяжело отрывается, 
нет фиксатора для закрытия при 
условии, если крем не был полностью 
использован

ARAVIA Professional Образец имеет полностью 
натуральный состав, отличный 
запах и консистенцию, упаковка 
удобная, выполненная из эластичного 
полимера, который при нажатии 
легко выдавливает массу крема, 
крышка плотно фиксируется 
и не открывается при легком нажатии 

У образца отмечена самая высокая 
цена, часть информации на английском 
языке, часть текста нанесена мелким 
шрифтом, который плохо читается 

Крымская живая  
косметика

Образец имеет достаточно низкую 
цену, упаковка удобная, плотно 
закрывающаяся, информация 
нанесена в достаточном количестве 
и в основном читабельна 

В состав введена вода, у образца 
резкий сильный запах, слегка 
водянистая консистенция 

«Мануфактура  
Дом природы»

У образца самая низкая 
цена, хороший запах с легка 
улавливаемыми нотками растений, 
клапан достаточно удобный, 
материал упаковки слегка плотный 

Образец имеет в составе большое 
количество полусинтетического масла 
кокоса (каприк/каприлик триглицерид) 
и не полностью безопасную янтарную 
кислоту, которая является аллергеном 

Floresan У образца самая низкая цена, 
основная информация читабельна, ее 
объем достаточен 

Продукт содержит большое количество 
полусинтетических и искусственных 
веществ, введенных в состав. У него 
резкий, неприятный запах и текучая 
консистенция. Упаковка разовая, 
полоска-клапан для закрывания 
отсутствует, пластик плотный, плохо 
отрывается при вскрытии 

Eco Tavrida У образца достаточно 
сбалансированный и разнообразный 
состав, содержащий много 
натуральных органический 
веществ, хорошая, невысокая 
цена, достаточно приятный запах, 
читабельная информация, вполне 
удобная упаковка 

Менее известная для экспертов 
торговая марка, слегка жидковатая 
консистенция, отмечен небольшой 
оттенок в запахе, в составе есть 
полусинтетические добавки 
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Мониторинг рынка показал, что на момент 

исследования крымская натуральная кос-

метика с лечебными грязями насчитывает 

более 200 видов продукции, многие из кото-

рых уникальны и выпускаются только мест-

ными предприятиями, в ассортименте пред-

ставлен ряд многофункциональных косме-

тических средств, не имеющих отечествен-

ных и зарубежных аналогов [12]. 

Заключение

Учитывая представленные результаты 

оценки конкурентоспособности образцов 

натуральной косметики на основе лечеб-

ных грязей, можно сделать вывод, что крым-

ская продукция высококонкурентоспособна, 

у многих производителей заявлен натураль-

ный состав, имеет место относительно не-

высокая цена. Наиболее высокими харак-

теристиками, по мнению экспертов, обла-

дает продукция торговой марки Eco Tavrida, 

которая при условии более эффективно-

го продвижения бренда может конкуриро-

вать с известными отечественными и за-

рубежными брендами. Самая популярная 

ТМ «Сакские грязи», получившая также 

хорошие отзывы экспертов, может выйти 

в лидеры при условии розлива продукции 

в разную упаковку, различным номиналом, 

а также в случае снижения цены до уровня 

конкурентов.

Особым конкурентным преимуществом 

крымской косметики на основе лечебных 

грязей признан показатель широты и уни-

кальности ассортимента, формирование ко-

торого происходит благодаря работе ряда 

региональных научно-исследовательских 

институтов. Уникальность предложения 

по сравнению с аналогами сформирова-

на за счет неповторимости состава мест-

ных лечебных грязей, а также наличия у них 

различного по своей структуре химическо-

го состава, оказывающего влияние на кож-

ные покровы и организм человека в рамках 

лечебно-профилактических действий [13], 

что может рассматриваться как основной 

аспект импортозамещения.
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